| dette undervisningsopplegget
skal elevane lage reklamar

for ungdomsprodukt ved hjelp
av PC, og all tekst i reklamen
skal vere pa nynorsk. Malet

er at elevane skal fa gving

i & lage samansette tekstar
med digitale verkty og pa

den maten fa auka kunnskap
om spraklege og visuelle
verkemiddel for & na ein
mottakar. Samstundes skal
elevane oppleve at nynorsk

er eit brukssprak som kan
brukast i alle sjangrar og til alle
foremal.

Leeraren byrjar med & sparje
elevane kva som kjenneteiknar
reklame. Denne innleiande
samtalen om reklame og
reklamesprak har som
malsetjing at elevane skal fa
delt den fgrehandskunnskapen
dei har om reklame som
sjanger. Elevar er ofte
medyvitne om korleis reklame
fungerer, og kva verkemiddel
som er vanlege. Etter denne
samtalen far elevane i
oppgave a fgresla kriterium for
reklamen dei skal lage.

Dette er kriteria som elevane
kom fram til:

Reklamen er god nar:

» vifarlyst pa produktet

+  produktet er Igysinga pa
eit behov

»  det er bevisst fargebruk
og bevisst plassering av
tekst

* han er humoristisk

»  teksten er pa korrekt
nynorsk

For elevane gar i gang med
sjalve reklameproduksjonen,
har elevane og leeraren ein
kort diskusjon om nynorsk
som reklamesprak. Kan
nynorsk brukast i reklame?
Kva reklamar veit elevane
om som har nynorsk tekst?
Kvar er det eventuelt vanleg
a finne reklame pa nynorsk?
Er det fordommar som gjer
at nynorsk vert sa lite brukt

i reklame i riksaviser og
fiernsyn? Kan det vere ein
fordel for eit produkt om
reklamen for produktet er pa
nynorsk?

Elevane er organiserte i par
nar dei skal lage reklamar.
Dette gjer at ein far i gang

ein samtale bade kring sprak
og kring oppgava. Nar det
gjeld bilete i reklamane, skal
elevane bruke kunstverk fra
nettstaden Famous Artworks
Exhibition. Viss elevane pa
fgrehand veit kvar dei kan
hente bileta som skal illustrere
reklameteksten, sparar dei

tid, og ein unngar ungdvendig
nettsurfing. Elevane far og

ei kort innfgring i bruk av
tekst-bilete-funksjonen i Word.
Fleire av para valde & bruke
PowerPoint.

Reklametekstar er ofte korte.
Da er det viktig at ordbruken
er presis. | og med at
reklamen har det offentlege
publikum som malgruppe,

er det 0g viktig at teksten

er korrekt. Elevane nyttar
Nynorskordboka pa nett for
a sjekke ord dei er usikre

pa. | tillegg kan dei bruke
spraksjekken som ligg i Word.

Til sist skal elevane presentere
reklamane sine for elevgruppa.
| presentasjonen fortel elevane
om kvifor dei laga akkurat

den reklamen dei gjorde, og
dei greier ut om verkemiddel
og bodskap i reklamen. Kvart
elevpar far respons fra eit
anna elevpar. Responsen skal
vere positiv og peike pa kva
som var bra med reklamen.

Det er kriteria som elevgruppa
bestemte i byrjinga, som
dannar grunnlaget for
responsen. | tillegg fyller kvart
elevpar ut eit meir detaljert
responsskjema som dei
etterpa leverer inn til leeraren.

Spersmal til diskusjon

Pa kva matar er dette
undervisningsopplegget god
nynorskopplaering?

Korleis ville du ha gjennomfart
eit liknande opplegg?
Korleis bgr laeraren rettleie
undervegs i eit slikt praktisk
opplegg?

Diskuter andre oppgaver

og opplegg der samansette
tekstar vert kombinerte med
nynorskoppleering.

Ressursar
Reklameordliste:
www.nynorsksenteret.no/
reklameordliste

Famous Artworks Exhibition:
www.ibiblio.org/wm/paint

Diskusjon pa NRK om nynorsk
som reklamesprak:
www.nrk.no/nyheter/
kultur/1.5632239
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mange matar. Samansette
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Fagbokforlaget



